106 anos de historia
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OBRAS QUE INSPIRA
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El 22 de julio de 1940 el Comisionado Alfredo Pascual Ferro, decretd la construccién del
Balneario Municipal. Designé una "Comision Pro-Balneario", que estaba integrada por:
Francisco Toscano (presidente), Alfredo Begbeder (secretario), Juan Carboni (tesorero), y
Eduardo Rodriguez Bozo, Alberto Cordeu, Luis Hugo Mauri, Trinitario Gonzalez, Domingo
Mujica y César Leo como vocales.Las obras de ampliacidn del primitivo balneario, también
fueron proyectadas por el arquitecto Ricardo O. Marré, y la maqueta realizada fue expuesta
al publico en la "Sastreria Toscano" (Yrigoyen 527). Se realizaron diversas obras, movimientos
de tierra, construccion de pircas, vestuarios, kioscos y hasta se trajeron en tren 80 toneladas
de arena desde Mar del Plata. La Usina Eléctrica colabord con la energia e iluminacion de la
por entonces calle Coldn (actual Av. Pellegrini), hasta el sector del Puente San Benito
y aledafios. Archivo Diario El Tiempo de Azul
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La opcion para tu
ALMUERZO o CENA

ala piedra

P'ZZAS y media masa
EMPANADAS alhorno

TARTAS

Tu pedido Online Av. 25 de Ma
T T . yo
Jasquadrapizza.co y Belgrano / Azul

Ef:‘adas INGRESA EN
WWW.MASFARMACIAS.COM

COMPRA CON LOS MEJORES DESCUENTOS EN TU FARMACIA DE CONFIANZA
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Centro Empresario de Azul

En este nimero de febrero de 2024, muchos temas para
exponer, transitando una transicion de cambio de gobierno, con
acomodamientos y ajustes, que todavia no alcanzamos a vislumbrar, sin embargo debemos
continuar con nuestro trabajo mas alla de la coyunturas politicas. Tenemos un gran desafio
para ordenar hacia donde queremos conducir nuestra vida, trabajo y relacion en
comunidad.

En primer lugar tenemos que decir que luego de un arduo trabajo gremial contra
reloj, el pasado jueves, la Sociedad Rural de Azul presentd ante la justicia una demanda
colectiva contra la Municipalidad de Azul por el nuevo tributo que esta ultima pretende
imponer pese alasadvertencias sobre suilegalidad.

Por otro lado presentamos historias de vida de empresas azulefias de larga data, que
apesar de las incertidumbres y los problemas, siguen apostando desde hace muchos afios,
al trabajo, al esfuerzo y la creatividad, adaptandose a todos los vaivenes econémicos. Aln
asiresisten, crecen, continldan con proyectos y son totalmente viables. Para tener en cuenta
que siempre se puede. Nos referimos a Bon Vivant Cerveza artesanal, cuyos duefios son
Herndn Garcia y Silvio Diaz, Mucca Restaurante de Alejandro Fratantueno, y Ricardo Lopez
el masantiguo de losempresarios titular de La Squadra Pizzeria.

En el sector turismo, Azul se suma a la Promocién Turistica en“REcreo” de la
Provincia de Buenos Aires, iniciativa liderada por el Director de Turismo, Pedro Stancanelli,
Director de Turismo de Azul, busca potenciar la oferta turistica desde la ciudad en Mar del
Plata. Con el respaldo del Centro Empresario y la activa participacién de los actores locales,
Azul aspira a consolidarse como un destino turistico destacado en la provincia de Buenos

JUNTOS ES MEJOR

farmacia y perfumeria

MARCHISIO
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Tel. 424201/422777 Azul
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Azul se suma a la Promocion
Turistica en“REcreo” de la
Provincia de Buenos Aires

Iniciativa liderada por el Director de Turismo, Pedro Stancanelli,
Director de Turismo de Azul, busca potenciar la oferta turistica
de la ciudad en Mar del Plata.

Azul, 2 de febrero. En un esfuerzo colaborati-
vo entre la Direccién de Turismo de Azul,
encabezada por Pedro Stancanelli, Director
de Turismo de Azul, y el Centro de
Empresarios local, se ha convocado a la red
del turismo en la ciudad para participar en el
espacio “REcreo” de la provincia de Buenos
Aires. Este proyecto itinerante promueve la
oferta turistica regional y tiene un movil que
recorre distintos eventos y lugares de

interés. La iniciativa tiene como objetivo
principal posicionar a Azul como un destino
turistico atractivo, aprovechando la
oportunidad de participar en el espacio
“REcreo” en la zona de la costa bonaerense.
Una fecha clave para esta promocion estd
programada para el 28 de febrero en Mar
del Plata, en el reconocido parador, donde
Azul presentard su rica oferta cultural,
natural y gastrondmica. La participacion en



este evento serd mayormente digital, en
linea con la apuesta por cuidar el medio
ambiente. En este sentido, se ha reactiva-
doy mejorado el cédigo QR de turismo de
Azul, reflejando las recientes modificacio-
nes en circuitos, la pagina web y material
folletario. Los prestadores de servicios
locales también se suman al esfuerzo
proporcionando material promocional
gue se integrara en el cédigo QR. Ademas,
se ha lanzado una convocatoria abierta
para que losempresarios locales contribu-
yan con imdagenes y videos de sus
emprendimientos. Dos fotos representa-
tivas de su rubro y datos de contacto
breves seran recopilados para ser
presentados en el correo de CEDA. Esta
estrategia no solo busca ampliar la
visibilidad de Azul, sino también explorar
la posibilidad de realizar sorteos o
experiencias en la ciudad turistica de Mar
del Plata. Con el respaldo del Centro de
Empresarios y la activa participacion de
los actores locales, Azul aspira a consoli-
darse como un destino turistico destaca-
doenlaprovincia de Buenos Aires.

y, Informa:
conompresarode el A partir del mes de enero 2024
la cuota societaria pasara a costar $ 1.000.

CE D/‘. - 2281583969 o centroempresariodeazul cedaazul

Centro Empresario de Azul 2281 424028

Espafia 620 (7300) Azul / Pcia. Buenos Aires 0 centroempresariodeazul@gmail.com.ar




Festival de la Pizza
en la Plaza San Martin

SE REALIZARA EL 16 DE FEBRERO

Por razones climaticas, el Festival de
la Pizza que iba a desarrollarse este
viernes se traslado al 16 de febrero.
La actividad serd desde las 20 en la
Plaza San Martin y habra varios pues-
tos de venta de diferentes estilos de
pizza, postres tipicos italianos, cocina
en vivo, bebidas y degustacion de
aceite de oliva. Ademas, el maestro
pizzero Javier Labaké -director de la
escuela que tiene la Asociacién de
Propietarios de Pizzerias, Casas de
Empanadas y Actividades Afines
(Appyce) de Argentina- estara en
Azul dictando una masterclass para
los presentes.

El Festival cuenta con la organizacién
de Sergio Tomasettiy Juan Bergoglio,
representantes del Circulo Italiano
de Azul y de la comuna. Durante su
transcurso habrd shows musicales
paraacompafiar la propuesta.
Tomasetti explicd que "bdsicamente
en el festejo va a tener participacion
musicos invitados. Habra cinco pizze-
ros simultdneamente cocinando en
vivo, cata de bebidas y algin pub
gastrondmico". También aclaré que
habra bebidas tipicas "porque estd bueno
comer una pizza con un buenvinoy hay mas
propuestas que se sumaranalajornada".
Para terminar, solicité que "queremos invi-
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tar a todos y que la gente se sume con un

alimento no perecedero para donarlos a
alguna institucion porque la idea es contri-
buiralacomunidadlo que nos dan". Fuente
Diario El Tiempo de Azul



Encuentro
Cervecero en Azul

Este jueves se realizara un
encuentro cervecero en el
Parque Municipal, en el
sector de la Isla de los Poetas.
La misma se desarrollara de
18 a 01 horas,
aproximadamente. La
actividad contard con la
participacion de foodtrucks y
emprendedores cerveceros w | ]
locales y regionales con una ! -, ¢ a3 0N
variada oferta gastronémica. ' ' ZEPA T
También se encontrara en el
espacio un stand turistico
donde se brindara

informacién y se haran

recorridos guiados.

Ademés, habra espectaculos Cabe sefialar que la propuesta es impulsada por el
’

artisticos en vivo y area de Desarrollo Productivo Local, Arraigo y Empleo

musicalizaran el evento los de la comuna e inaugurara un ciclo de encuentros

Djs Pitu Melian, Ayrton Tucci denominados “éTe pinta cortar la semana?” que se
’ ’
Lemour y Nery. irdn concretando en la localidad.

Comision Directiva IMAGEN CEDA~
Staff Revista

Direccion

Comisién Directiva

CEDA

Coordinacion
Lucas Dell Aquila
Disefio grafico
Patricia Lopez




de Rodolfo Cayetano Arias = y

TANQUES PARA AGUA

CALEFACTORES : ::::fl;ﬂl:‘e:f;:""a'"a"“
TERMOTANQUES y asesoramientos
MEMBRANAS / CALDERAS

sin compromiso
RADIADORES PARA CALEFACCION

San Martin 972 Azul Tel. 02281 422191
rcasanitarios@fibertel.com.ar

SAVIs.A.]

ESTACIONES DE

GNCO

)
Av. 25 Mayo y Bogliano T.E. 424773
Av. 25 de Mayo y 9 de Julio T.E. 435100

Joyeria y Relojeria

Fabricacion de Joyas
DISENOS EXCLUSIVOS Burgos 666 AZUL

) ) HJ.NAVAS y Cia

Cereales, Agroinsumos, Aceites y Transporte

-
i

CASA CENTRAL Una empresa de
Ruta Nac. 3 Km. 300,5 Azul Pcia. Bs. As.

Tellfax 02281 431210/12 - hjnavas@speedy.com.ar
www.hjnavas.com.ar GRUPONAVAS

——

A Colegio de Arquitectos

PROVINCIA DE BUENOS AIRES
DISTRITO VI

“Queremos presentar a la
arquitectura y al urbanismo como
herramientas fundamentales
para el desarrollo edilicio de
hogares y comunidades”.

CABECERA DISTRITAL:
AZUL

Necochea 425 — AZUL (7300)
Tel y fax. (02281) 431636

Delegado: Arg. Maximo Ciotta
Visador: Arq. Gonzalo Martinez Siri

https://capba8.org.ar/

sequinos en las redes!
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livant

Hernan Garcia /Silvio Diaz

cerveza artesanaL
netamente azulena

Emprendedores azulefos, que empezaron como hobby a fabricar
cerveza casera, hoy, una consolidada empresa que sigue en crecimiento
y expansion tratando de llegar al mayor publico posible, y sobre todo,
transmitir su pasion por acercarles buenos momentos degustando

una buena cerveza de nuestra ciudad.

Charlamos con Hernan,
uno de los socios de Bon
Vivant que nos relata sus
comienzos:

“En particular, en 2012, dos
amigos y yo, empezamos a
hacer cerveza en forma
casera con la idea de hacer
algo mas importante, pero
como eran de CABA, se nos
complicaba juntarnos para
cocinar, si yo iba o ellos
venian. Asi hicimos un par de cocciones,
pero fue hasta ahi”.

Continua: “Siempre me quedd latente el
tema de fabricar cerveza. Y en una oportuni-
dad siendo amigo de Silvio, él sabia que yo
habia incursionado en el mundo de la cerve-
za artesanal y estaba con ganas de realizar
alguna actividad por fuera de su trabajo en
ese momento. Aproximadamente en 2015,
me envié un mensaje de texto diciendo
“tengo una idea/proyecto para que haga-
mos juntos”. No dudé y fue el puntapié para

arrancar con Bon Vivant”.

“De a poco empezamos a comprar el equipo,
a cocinar. Hicimos cursos y capa-citaciones.
Siempre es fundamental sumar la mayor
cantidad de conocimiento posible, ya que el
mundo de la cerveza artesanal es muy
amplio. Al principio haciamos cerveza para
nosotros, la familia, amigos y luego vimos
gue habia mucha aceptacién en los que la
probaban y empezamos a vender la poca
producciéon que podiamos realizar. Luego
llegd la pandemia. Y Ahi fue la gran pregun-



ta, como seguir. Nos juntamos con otros
cerveceros de Azul enla misma situacioén, via
zoom, se charld laidea de iniciar un proyec-
to conjunto, teniendo en cuenta que todos
teniamos equipamientos y podiamos com-
plementarnos con un resultado mucho mas
grande, asi se armo la Cooperativa 7 Palas,
que durd aproximadamente dos afios. Y
realmente nos fue muy bien. Luego se
disuelve porque cada uno queria tomar
caminos distintos”.

Lasiguiente etapa

“Y con Silvio nos quedd lainquietud. Yo siem-
pre continuaba con ese bichito de hacer algo
mas profesional y comercial, no solo cerveza
para nosotros. También me pasaba que
tenia tiempo escaso ya que trabajaba en
Favacard, cuando en febrero del afio pasado
me desvinculan, ahi fue el momento. Como
que la circunstancia me estaba obligando a
tomar la decision. Era el momento de tomar
una determinacion personal de vida y de
iniciar otra etapa laboral independiente. Lo
charlé con mi familia y con Silvio y volvimos
nuevamente a emprender el camino con
Bon Vivant. Y aqui estamos muy conformes
con una empresa ya mas consolidada. Pen-
sando continuamente en su crecimiento y
evolucion. Creemos que es un buen momen-
to para hacer crecer nuestro emprendimien-
to y generar un producto de calidad para la

Barril en
eventos

{

i

ciudad. La cerveza artesanal logré un gran
crecimiento en los ultimos afios, pero en
Azul aln no termind de despegar. Tenemos
mucho para crecer y lo queremos hacer.
Azul tiene mucha historia en relacién a la
cervezay esalgo que queremos recuperar.

éQué tipos de cervezafabrican?

“Hacemos estilos basicos por ahora. Como
puede ser Golden Ale (rubia suave), Scot-
tish (roja), American IPA (rubia amarga),
Stout (negra). Apuntamos a esos estilos ya
gue sabemos que estamos en una etapa de
expansion y queremos llegar al publico con
los estilos tradicionales que se consumen
masivamente. La gente estd acostumbrada
a esos sabores y son los que mas nos piden.
Asimismo a medida que vamos haciendo
crecer la relacién con nuestros clientes,
ellos mismo nos proponen realizar otros
estilos y nosotros tomamos las propuestas”.
“Lo que buscamos en todos los estilos que
sean cerveza de alta tomabilidad, que no
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sean dificiles de tomar
0 muy amargas o con
sabores muy fuertes,
vamos siempre a los
extremos que sean
amigables con el pala-
dar. No queremos que
los consumidores sean
solo los fanaticos de la
cerveza, sino un amplio expectro de gente.
Queremos que elijan nuestro producto
porque quieren disfrutar un buen momento
con familia y amigos acompafiados de una
cerveza de calidad hecha en Azul. Buscamos
equilibrio entre el sabor, tomabilidad y pre-

”

cio”.

¢Como hacen la comercializacion?

“Cuando encaramos el proyecto de vuelta,
laidea de comercializacién es ir directamen-
te al cliente final, al consumidor. Hacemos
una difusién y promocién todas las semanas
por las redes, fecebook, Instagram, nos
contactan por whatsup, tomamos los pedi-
dos, y llevamos a domicilio todos los dias. La
gente se engancho mucho con este sistema.
Hacemos mucho mas delivery los viernes,
sabados y domingos. Otro servicio que ofre-
cemos son barriles para fiesta, estamos
trabajando bastante con eso, con el Salén
Los Ombues. Para reuniones, eventos, casa-
mientos, cumpleafios de quince, ya hemos
participado de varios. Llevamos el barril,
tienen la canilla, los mozos sirven, y al otro
dia pasamos a buscar el barril vacio”.

Los valores

“En costo tratamos de ser competitivos, si
bien es un momento en que los insumos de
produccidn estan caros, queremos lograr un
producto de calidad a buen precio y que, al
momento de elegir, nuestros clientes eva-
Iuen, que no solo compran a un buen precio,
sinotambién que es un producto de calidad,
artesanaly de produccién local”.

Invitacidn

“Hemos participado el jueves pasado
del Encuentro Cervecero en el parque
Municipal, Isla de los Poetas y lo segui-
remos haciendo todos los jueves de
Febrero hasta mediados de Marzo.
Préximo encuentro 15/2.
También tendremos stand en el
val de la Pizza Napolitana el 16/2 en la
Plaza San Martin para que puedan des-

Festi-

gustar nuestras variedades y pasar un
buen momento. Los esperamos”.

Instagram: @cervezabonvivant

Facebook Bon Vivant Cerveza Artesanal




m Caja Provincia Net Exclusiva para socios

Pasb de ARBA con o sin factura.

Vi ™ Multas de automovil de la Pcia de B. As.
CEDA:  Todos los servicios de la CEAL.
-%»_‘eg Todos los servicios y tasas Municipales.

Bene ﬁ'CiDS Retiro de efectivo con VISA Bco. Provincia Y Credi‘

Patente Automotor con nimero de patente.
Teléfono sin factura.

-------

Seguros. Obra Sociales.
Cablevision. Internet. Directv.
Lineas de venta directa: Natura. Avon. Etc.

ot
o ¥
S“M Alquiler para reuniones y capacitaciones (35 personas) -
Medifé: 15% descuento a los socios que ingresan nuevos

Banco Credicoop: 6 meses cargo de mantenimiento y resimen
bonificados, otros beneficios (consultar)

Banco Galicia: 6 meses cargo de mantenimiento y resumen bonificados

Sancor Seguros: Productor Héctor Castellar. 20% descuento en Integral
de Comercio; 10% Seguro hogar y automotor.

Sancor Salud, Medicina Privada: Desde 25% de descuento para socios
del CEDA y sus empleados.

AulaTaller: 20% de descuento para socios del CEDA

Y mas... Asociate al CEDA~

Centro Empresario de Azul

Espafna 620 Azul Tel. 2281 424028 centroempresariodeazul@gmail.com

NUEVO TEL. PARA COMUNICACION DEL SOCIO: (3 2281 583969

tcoroinca s T olvidastela billeteran, CED/.
[y neCesitas sacar dinero del cajero?

i Ahora podes retirar de nuestras cajas

EXTRACCIONES: Hasta $30.000 VISA Bco. Provincia y $15.000 Bco.Credicoop
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COMUNICADO DE SRA

“En defensa de los azuleios,
en contra de nadie"

La Sociedad Rural de Azul informé que dias pasados se presentd ante la
Justicia una demanda en la que la entidad, con el mandato de 190 socios,
litigara contra el Municipio en relacién al nuevo impuesto que se intenta
aplicar a toda la poblacién, bajo la genérica y difusa denominacién de
"Tasa por Servicios Esenciales". En la misma, estan representadas un 30%
de la totalidad de las hectareas rurales del Partido.

Luego de un arduo trabajo gremial contra
reloj, el pasado jueves la Sociedad Rural de
Azul present6 ante la justicia una demanda
colectiva contra la Municipalidad de Azul
por el nuevo tributo que esta ultima preten-
deimponer pese alas advertencias sobre su
ilegalidad.

"En mayor o menor medida, la arbitrariedad
afecta a la totalidad de los ciudadanos.

-

. . R . il 1
. 1\\ -.&""Tb ; :'*L’:TT 2

Hubiéramos preferido ser escuchados, pero
-ante la inflexibilidad- no quedd otra que
accionar judicialmente, en defensa de los
azulefios, en contra de nadie", indicaron
desde laentidad.

La medida, patrocinada por los estudios
juridicos Comparato-Velez y Bomchil, impli-
€0, entre otras cuestiones, reuniones infor-
mativas, centenares de contactos telefdni-



COMUNICADO DE SRA

cos con productores, y recopilacion y orde-
namiento de la documentacién necesaria.
De acuerdo a lo informado, la demanda fue
avalada por el mandato de 190 socios, que
representan un total de 190.975,80 hecta-
reas, ni mas ni menos que un 29,2 % de la
superficie rural de nuestro distrito.

Esa cifra, por demas elocuente, cobra mayor
relevancia si se considera que se trata de lo
acumulado sélo por una de las varias
demandas similares presentadas por el
mismo tema. Es de publico conocimiento
gue otro importante numero de producto-
res y comerciantes emprendieron acciones
por intermedio de los doctores Moroni y
Merbilhaa. A eso deben también sumarse
aquellos que decidieron optar por litigios
particulares.

Como sea, queda en evidencia el malestar
generalizado ante una medidailegal eincon-
sulta, que se espera pueda corregir la justi-
cia.

Cobrabilidad enlamismalinea

La alta tasa de judicializacion suma un nuevo
indicio sobre el rechazo que provocd la medi-
daimpulsada por el oficialismo local.

De acuerdo a las cifras informadas reciente-
mente por el Intendente Sombra, cuestiona-
das por el Concejal Louge, durante el primer
mes de funcionamiento se habria recauda-
do apenas del 35 al 40 % de lo estimado para
estainéditaimposicion.

La pobre cobranza proporcional seria adn

menor si se toma en cuenta que en ciertos
casos los contribuyentes optaron por el
pago mensual, trimestral o hasta anual
"bajo protesta", lo que implicaria que en
caso de revertirse judicialmente la medida,
el Municipio podria verse obligado a devol-
ver los montos percibidos.

Aporte del campo alasociedad
Contradiciendo a lo que sefalan algunas
fuentes, desde la entidad gremial aclararon
que ni la judicializacién ni la falta de pago
pueden atribuirse a una conducta anti fisca-
lista 0 a la falta de solidaridad del sector
productivo.

Como demuestran los numeros, durante
enero el Municipio de Azul recaudé en con-
cepto de "Tasa de Conservacién y Mejorado
de la Red Vial Municipal" alrededor de 35
millones de pesos, con lo que se mantuvo
una cobrabilidad histdrica cercana al 90 %,
pese a evidentes falencias en la contrapres-
tacion de ese servicio. A lo antedicho deben
sumarse otras obligaciones municipales,
como las que se recaudan a través de Guias,
y decenas de impuestos provinciales vy
nacionales, muchos de ellos co-parti-
cipables.

Sociedad Rural de Azul

Segun la Fundacidn Agropecuaria para el
Desarrollo de Argentina - FADA, en
diciembre de 2023 el 59 % de la renta del
campo argentino se destind al pago de
impuestos. En otras palabras, de cada
$100 de renta -ingresos menos costos-,
S59fueron afinanciar el Estado.



Mucca

Alejandro Fratantueno

una propuesta entre lo rico, original
y la buena atencion

Mucca Restaurante, ubicado en 9 de Julio 751 esquina Rauch, lleva 6 afios
de actividad en nuestra ciudad y esta cumpliendo su aniversario. Es
importante remarcar su trayectoria, siempre con la misma calidad de
productos y servicios. Con un menu muy particular, cuya veddette son sus
tradicionales comidas al disco.

Cémosurgio?

Alejandro su propietario nos cuenta: “Este
fue un proyecto, un suefio mio de siempre,
tener un restaurante propio, sin tener nin-
gun conocimiento de gastronomia. Me puse
en campafiay me llevé mucho tiempo abrir-
lo, aproximadamente un afio y medio.
Tenia que capacitarme, asesorarme, apren-
der. Queria un espacio con ciertas caracte-

risticas y surgio éste local que estaba total-
mente deteriorado, lo tuve que reformar
todo, ya que es un edificio que data de 1900.
Me dieron la posibilidad de restaurarlo y lo
acondicioné para lo que yo necesitaba.
Arranque en 2016 con laideay lo abriun 26
de enero de 2018. Cuando estaba perfecta-
mente terminado para salir con un servicio
completo. De ahino paramos”.



Mucca

¢éCual es el ofrecimiento gastronémi-
codelrestaurante?
Continta: “Nos dedicamos hacer
comidas al disco, también tenemos
otro tipo de platos como por ejemplo
pastas. El movimiento de los pedidos
es muy variado. Ofrecemos tres tipos
de carnes lomo, bondiola o pollo con dife-
rentes alternativas de salsas como por ejem-
plo con champignones, a la riojana, a la
mostaza, a la cerveza negra, y otras mas
clasicas como a la pizza, o a la napolitana.
Siempre estamos agregando cosas nuevas,
desde el menu o los vinos, para no cansar
los clientes habituales. Vamos modificando
y renovando la carta constantemente. Otra
de las caracteristicas de nuestro restauran-
te es tiene una carta de vinos muy especial.
La mayoria son vinos de Mendoza de bode-
gas boutique”.

“Abrimos jueves, viernes y sdba-
dos porlanoche, recomendamos
reserva en épocas de mas afluen-
cia sobre todo fin de semanas
largos, vacaciones, etc. ya que
tenemos una capacidad limitada,
pero tambien se puede venir sin
reserva. Recibimos mucha gente,
algunas ya son habitué y también
tenemos muchos clientes de la
zona, porejemplo de Olavarria”.
“Paraterminar quiero decirque a
través de nuestra experiencia de 6 afios
donde ha pasado de todo, desde pandemia,
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cambios de gobierno, de reglas, etc. pero por
suerte con trabajo, determinacién, adaptan-
donos y encontrando soluciones como
todos los que sobrevivimos, festejamos con
satisfaccion que hemos podido superarnosy
seguir adelante.

También quiero agradecer infinitamente a
mi personal por apoyo constante, a mi fami-
lia y amigos y por supuesto a todos los clien-
tes por confiar en nuestra propuesta. Los

”

esperamos con mucho gusto”.

Mucca restaurante 9 de julio
751Tel 2281-303254
@muccarestaurante
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Lider en Diagnoéstico Veterinario

i Av. 25 de Mayo 479 (7300) Azul. PBA. .
| Tel.: (02281) 43 3000 Mévil: (2281) 575791 Laboratorio Azul
Mail: info@laboratorioazul.com.ar Diagnostico Veterinario
www. laboratorioazul.com.ar 0 o . s

VENTAS PERSONALIZADAS

Negocios Particulares
Remates feria en Azul y Cachari
Azul, 431758/9 (@ 2281-580110
MAG CANUELAS:Q 2281-581884

Gwallace-hermanos wallacehnos

oficina.wallacesa@gmail.com
www.wallacesa.com.ar

J

CIRCULO DE ANALISTAS Red del Circulo de Analistas Clinicos de Azul

CLINICOS DE AZUL ALVEAR Burgos 521 - Tel. 2281-424493 - Azul
AZUL 25 de Mayo 485 - Tel 2281-431770 - Azul
VULCANO Yrigoyen 730 - Tel. 2281-427879 - Azul
DEL PUEBLO De Paula 618 - Tel. 2281-428623 - Azul
SANATORIO AZUL Lavalle 530 - Tel. 2281-429644 - Azul

SANTA MARIA Arenales 453 - Tel. 2281-423294 - Azul
SALA 25 de Mayo 694 - Tel. 2281-424787 - Azul
VELEZ SARFIELD Burgos 400 - Tel. 2281-425319 - Azul
CLINICA SAN MARTIN San Martin 902 - Tel. 2281-424498 - Azul
LAB. BIOQ. CASTIGLIONE  Rauch 804 - Tel. 2281-436196 - Azul

Laboratorios Jos por la Fundacion Bioquit gentina.
Simbolo de Garantia de calidad




ESTUDIO CONTABLE BIANCHINI
Dr. Miguel A. Bianchini
Contador Publico Nacional
C.P.C.E.P.B.A. T2 XXXIV F2 115
Dra. Maria de las Nieves Bianchini
Dr. Pablo Miguel Bianchini

Castellar 847 Azul Tel 2281 427898

Aseﬁ,)

Dr. J Luis F
PROFESIONA Dr. Jgrgzslgdulg?doegcegvzlaerdt

Espafia 1100 Tel 02281-423715
e-mail: conta_azul@yahoo.com.ar

Lucas Di Antonino

Arquitecto. M 24688 ESTUDIO CONTABLE IMPOSITIVO

Di A . Ana Maria Santillan
’. 1 k ntonlno Contador Publico Nacional
DISENO & ARQUITECTURA
Azul: Castellar 772 Tel.: 424953
D e O e L Chillar: 9 de Julio 875 Tel.: 497142.

lucasdiantonino @ hotmail.com.ar . ; .
estudioanasantillan@gmail.com

Walter Ortiz Colegio de Abogados
Arquitecto del Departamento Judicial de Azul
Matricula 24392 de la Pcia. de Bs. As.

Alvear 670 Azul Av. Perén 514 Azul
Tel. (02281) 424516/424447
estudiobio@yahoo.com.ar e-mail: colegabo@speedy. com.ar

www.colegioabogadosazul.org.ar

ESTUDIO DE AGRIMENSURA

Pando Juan Manuel

Ay
Tel. 2281-655411 ﬂ C}Q

De Paula 815 Azul. Bs.As.

Dr. Gonzalo Vidal
Odontélogo UBA MN 21397 MP80431
Odontologia general - Ortodoncia - Implantes
Arenales 438 Tel. 2281 428957 Azul
Tucuman 1794 Tel 01143748773 Bs. As.
Urgencias: 2281 15667831
drgvidal @ gmail.com
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Ricardo Lépez

La Squadra

cumpliendo 28 ahos

La apertura fue el 11 de abril de 1996, registrado
en un viejo articulo del diario El Tiempo
gue todavia se conserva.

Ricardo Lépez, reconocido empresario de
nuestra ciudad, propietario de la Pizzeria la
Squadra nosrelata:

“En todos estos afos ha habido varias eta-
pas de la pizzeria, con mucha gente que ya
no estd. Ha habido momentos buenos vy
malos pero siempre se trabajé mucho, -nos
dice su actual propietario Ricardo Lépez-.
Los que iniciamos este proyecto, en su
comienzo fuimos cuatro, mi hermana Patri-
cia Lopez, su esposo Ernesto lbarbide, mi
esposaJulia Godoy y yo. También los prime-
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ros empleados, mozas, gente de la cocina,
administrativos, moto-mandados, etc. se
recuerdan con mucho carifio, todo transcu-

rriendo en la vieja casona esquina de Mitrey
Moreno. Gratos recuerdos. En esa época
teniamos saldon comedor que en su momen-
to fue todo un boom, lleno todas las noches.
Otras épocas de nuestra Argentina”.

Seguir adelante
Continua: “Aflos mas tarde quedé yo solo
como propietario y comenzo otra etapa de

\ 4



La Squadra

muchisimo trabajo y esfuerzo, con altibajos,
trabasy vicisitudes, siempre con el objetivo
de seguir adelante, mantener vivala empre-
sa. Lo mas importante, a pesar de los obs-
taculos, es que crecimos paulatinamente,
todo el tiempo. La respuesta del publico fue
excelente. Por eso quiero agradecer enor-
memente a todos nuestros clientes que nos
acompafan y respaldan desde hace tantos
afios”.

La tecnologia ha sido unos de los pilares
fundamentales.

“De nuestra parte el concepto es siempre
brindar un producto de alta calidad realiza-
do con las mejores materias primas. Nues-
tra fortaleza se apoya en que nos basamos
mucho en la tecnologia, creciendo en la
medida que la tecnologia nos iba brindando
mas herramientas. Todo el tiempo se fue
invirtiendo en innovacién de maquinarias,
hornos, métodos de coccion de ultima gene-
racion, agilizacion de envios con nuevos
sistemas, programas para administracion
eficiente, toma de pedidos, capacitaciones
y cursos con nuevas técnicas, también para
el personal, que nos fue nutriendo de un
gran aprendizaje. Esto nos habilita hoy dia
seguir siendo lideres en el rubro, ya que en
corto tiempo podemos fabricar miles de
productos exactamente iguales y con la
misma calidad.

También destaco el reconocimiento a nues-
tro personal, gente muy valiosay capacita-
da, de hace muchos afos, que valoro enor-
mente. Es otro pilar del funcionamiento de

la empresa. Actualmente contamos con 22
empleados, todos registrados como corres-
ponde. Somos una empresa que tiene sus
papeles en orden y cumple con lo que se le
exige comotal”.

Proyectos

“Y por supuesto no se deja de sofiar, hay
varios proyectos que estan ahi demorados
por la coyuntura del momento. Pero igual-
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La Squadra

mente no hay que detenerse demasiado en
eso, creo que hay que pensar mas alld, por-
que la vida sigue, es mas amplia y mas larga
que un momento econdémico y politico. Asi
que en la medida que va permitiendo la
situacion los iré poniendo en marcha. Siem-
pre hay oportunidad de crecer o aportar algo
nuevo, a veces es mas dificil o mas facil, pero
siempre se puede.

Por ejemplo, en el rubro tapas de empana-
das y tartas, con la adquisicion de maquinas
de ultima generacion para su elaboracion,
nos proyecta no solamente abastecer a la
propia empresa, sino no también generar
una importante venta a terceros en Azul y
zona”.

Y lasiguiente etapa

“Este ha sido mi gran proyecto, he trabajdo
con muchisima energia y pasion todos estos
afios para llegar hasta aqui. Siendo el motor
principaly llevandolo adelante tanto tiempo,
también siento que se viene la siguiente
etapa para mi. Y es la de la posta. No es lo
mismo cuando comencé con

treinta y pico a cumplir sesenta y

pico. Por eso estoy en la busque- Pizzas, empanadas Yy mas...

da de gente con mentalidad

empresaria que me quiera acom- Eso dice la publicidad y justamente es lo que
pafiar, para delegar ciertas funcio- ofrecemos. Los tradicionales gustos de pizzas,
nes y continuar la modernizacién empanadas y tartas. También sandwicheria
y crecimiento de la empresa. caliente, ensaladas, rabas, comidas rapidas que
Necesitamos sangre nueva, gene- compiten con la rapidez de las pizzas y también
rando ideas y productos diferen- bebidas. Todo para llevar a domicilio. Los pedi-
tes, con mas estructuras de mar- dos son telefonicos al local, o por Pedidos Ya.
keting, etc”.
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TRANSPORTE
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CARGAS GENERAL

Casa Central: Caneva N2 4
Tel./Fax: 02281 - 424728
Sucursal Capital: Mufiiz N2 2112

Tel.: 011-49228075 . g

irisexpres@hotmail.com

Los Tres Quijotes...

CEREALES - OLEAGINOSAS - FERTILIZANTES
NEGOCIOS AGROPECUARIOS - TRANSPORTE

Ruta 3 Km. 300 (Interseccion Juan B. Justo)
Tel. 02281 435731/32 - 433080 - Azul Pcia. Bs. As.
Correo electronico: info@lostresquijotes.com

NEW PORT

Emprosa de Viajes y Turismo
Leg. 14225

Necochea 547 - Azul
Telefax (02281) 42 7201
newportturismogmail.com

Ropa de mujer
y accesorios

urbanay noche

MORENO 691, Azul
Mail: anaboutiqueok@gmail.com
Tel. 2281-310029

B Ana Boutique Azul [[@ Anaboutique_ok
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Juan B. Justo 1435
Tel. 433301 Azul

mg__l_ido de_l__turismo -
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nuestra variedad
en salado y dulce

Contactanos a través de
las redes sociales

(© 2281- 491754

GUILLERMINA.LOPEZ.OK

Jaime E. Soler

DISTRIBUIDOR
MAYORISTA
DE BEBIDAS

AUTOSERVICyq
SAN JORGE

CARNICERIA
Burgos y Tiro Federal $ 423119

[NVEZEEEE] 9 de Julio y Moreno

Todas la tarjetas
de crédito y débito



Recorda que las altas temperaturas
pueden ser perjudiciales para tu salud

Usa protector
solar

Ingiere al menos dos
litros de agua por dia

Evita la exposicion
prolongada al sol

Usa sombrero
o gorra

Mantenete en lugares
frescos y ventilados

Viste ropa liviana
y de colores claros

5

ﬂil_\ Municipalidad de AZul
774

Medidas para prevenir el golpe de calor

La Municipalidad de Azul brinda informacion
sobre las distintas medidas preventivas para
evitar un golpe de calor ante las altas temperatu-
ras que se estan registrando.
Al respecto, se sugiere:

e Evitar la exposicion solar entre las 10y las 16.

e Tomar abundante agua fria durante el dia.

e Consumir alimentos frescos, verduras y
frutas.

e Evitar las bebidas alcohdlicas y comidas
pesadas.

e Usar ropa liviana y de colores claros y
sombreros.

e Realizar actividad fisica moderada.

* Obviaraglomeraciones.

* Permanecer en espacios ventilados o
acondicionados.

e Bebés y nifios: Dar el pecho con
mas frecuencia, ofrecerles agua fresca
y segura, evitar exponerlos al sol y
mantenerlos en lugares frescos.

Ante dolor de cabeza, vértigo,
nauseas, confusidon, convulsiones,
pérdida de conciencia, piel enrojeci-
da, caliente y seca, respiracién y pulso
débil, elevada temperatura corporal,
trasladar a la persona a la sombra, a
un lugar fresco y tranquilo, hacer que
mantenga la cabeza un poco alta,
intentar refrescarla, mojarle la ropa
aplicarle hielo en la cabeza, darle de
beber agua fresca o un poco salada 'y
solicitar ayuda médica.
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Las ventas minoristas pyme
cayeron 28,5% anual en enero

En enero 2024, las ventas minoristas de las pequefias y medianas empresas
experimentaron una significativa disminucién del 28,5% en comparacion con el
mismo periodo del aifio anterior, segiin la medicidén a precios constantes. A nivel
intermensual desestacionalizado, se registré un descenso del 6,4%. Este inicio de
ano se caracterizd por un mal desempeio en el sector comercial, marcado por
escasas transaccionesy una baja afluencia de publico enlos locales.

-28,5%

-6,4%

Variacién intermensual

@me

Variacion interanual

@me

A pesar de este escenario desafiante, el sector textil emergié como la excepcion,
logrando un aumento del 0,9% en comparacién con enero del afio anterior (en
aquella ocasién habia registrado una baja del 14,4%) siempre considerando los
precios constantes. Este incremento se atribuye a la combinaciéon de ofertas
atractivas y a las compras realizadas en gran cantidad por turistas internacionales
guerecorrieron las ciudades argentinas.

En términos generales, los comercios con-  embargo, queda una considerable demanda

sultados coinciden en que enero fueunmes  postergada, y se espera que parte de ella

perdido. Principalmente debido a la incerti-
dumbre econdémica y al pronunciado
aumento de los precios, que no fue acompa-
flado por un ajuste en los salarios. Para el
consumidor promedio, todo resulté costo-
so, lo que llevé a una seleccidon més cuidado-
sa de compras, priorizando las necesidades
mas urgentes para resguardar ingresos. Sin

pueda recuperarse durante el mes de febre-
ro.

Asi surge del indice de Ventas Minoristas
Pymes de la Confederacién Argentina de la
en Mediana Empresa (CAME), elaborado en
base a un relevamiento mensual entre 1.256
comercios minoristas del pais, realizado del
1ly2defebrerode 2024



Seis de los siete rubros relevados en enero

registraron caidas interanuales en sus ven-
tas. La mayor retraccion anual se detecté en
Farmacias (-45,8%), seguido por Alimentos
y Bebidas (-37,1%). El Unico sector en alza
fue Textil e Indumentaria (+0,9%).

Alimentosy bebidas:

Las ventas tuvieron un derrumbe del 37,1%
en enero respecto al afio anterior a precios
constantes, y registraron un retroceso del
13,2% en la comparacién mensual. Fue un
mes de muy poca venta, donde incluso los
sectores de mayores ingresos se volcaron a
productos de segundas y terceras marcas.
Desde los comercios comentaron que reci-
bieron aumentos semanales de entre 5% y
10% que al trasladarlo al consumidor direc-
tamente frenaban la venta. Sin embargo, se
espera que, desde febrero, una vez que la
gente se acostumbre a los nuevos valores,
el expendio retome su ritmo habitual.

Bazar, decoracion, textiles para el hogar y
muebles:

Las ventas descendieron 20,5% anual en
enero a precios constantes y 5,4% en el con-
traste mensual. Las tiendas del rubro sintie-
ron la pérdida de ingresos familiares, a pesar
de que se intentd no trasladar a los importes
todo el aumento mayorista. La gente comproé
cosas de bajisimo valor, que en unidades
vendidas darian una caida menor, pero que
en facturacion se sintio de forma importan-
te. Enlos centros de veraneo, lademandafue
muy baja, y es donde mas se pudo observar
el malestar empresario en la encuesta.

Calzado y marroquineria:

Hubo una baja del 20,8% anual, a precios
constantes y del 7,1% contra diciembre. Los
comercios pusieron todo lo posible en liqui-
dacion, pero el cliente no se dejo tentar. Salié
calzado de muy bajo precio, principalmente
para la playa y algo de calzado semi formal
clasico. Las zapatillas deportivas, por sus
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altos valores, fueron las mas postergado del
mes. Sin embargo, las tiendas medidas
confian que desde febrero, cuando se reto-
men las actividades, volvera la venta.

Farmacia

Las ventas se desplomaron 45,8% anual en
enero, a precios constantes y 7,9% en la
comparacion intermensual. Fue un pésimo
mes para las farmacias, que se quedaron
con un caudal de stock importante frente a
la drastica caida de expendio. Algunos
empresarios consultados sefialaron que las
cifras de enero parecen las de un mes donde
nadie se enfermd. Pero la vision cambia
cuando se mira el componente de ese decli-
ve, donde el rubro mas perjudicado fue el
de Cuidados Personales.

Perfumeria

Se registré un descenso del 32,6% anual en
enero, a precios constantes, y del 7,8% en el
balance intermensual. Desde las perfume-
rias encuestadas apuntaron que muy poca
gente entré a los negocios este mes, ni
siquiera a consultar. Lo que salvo la venta
fueron algunas compras de gran tamafio,
que, a contramano de la tendencia general,
de pronto aparecian, especialmente en
cremasy perfumesimportados.

Ferreteria, materiales eléctricos y materia-
les de la construccion.
Las ventas se hundieron 31,3% anual, siem-

Analisis sectorial

pre a precios constantes, y 7,3% a nivel inter-
mensual. Fue uno de los ramos mas golpea-
dos, que recibié ademas el impacto por el
abrupto freno de la obra publicayenla cons-
truccién privada. Los empresarios sondea-
dos senalaron que la gente quedd muy
endeudada después de las fiestas y canceld
pequeiias obras previstas en el hogar.

Textil eindumentaria

Las ventas subieron 0,9% anual en enero, a
precios constantes, aunque cayeron 2,8%
mensual. Fue el Unico rubro en alza, lo cual
sorprendié por el contexto general. Es que
mucha gente habia postergado compras
para enero, esperando las liquidaciones, y
eso contribuyd a que el mes no sea tan malo
como en otros sectores. Desde las tiendas
consultadas manifestaron que vendieron
muy poco, pero termind salvando el mes
alguna compra de alto valor que se presen-
taba cada tanto, principalmente de visitan-
tes internacionales. La venta informal fue
una protesta constante, por parte de los
comerciantes.
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Cuota Simple

CAME destaca el inicio de Cuota Simple y

solicita equiparar el costo laboral en todo el pais

El secretario de Economia del Conocimiento
de la Nacién, Marcos Ayerra, participo junto
al subsecretario de Defensa del Consumidor
y Lealtad Comercial, Fernando Blanco Mui-
fo, del primer Encuentro Federal Pyme del
afo que organizo la Confederaciéon Argenti-
na de la Mediana Empresa (CAME) en su
sede.

Durante lainauguracién del evento, el presi-
dente de CAME, Alfredo Gonzalez, agrade-
cio la colaboracién de Ayerra en el impulso
de Cuota Simple. Por otra parte, planted
que “el costo laboral deberia ser igual en
todos lados para desarrollar el interior, que
producir tenga un costo similar en el AMBA,
enJujuy o en Tierra del Fuego”. Al respecto,
Ayerra sostuvo que “la Argentina sale ade-
lante con empleo de calidad”. Y agregd: “Es
fundamental que los empresarios estén
incentivados a generar trabajo. Argentina
debe ser un gran lugar para emprender, y
emprendedor es el que se levanta todos los
dias, producey creaempleo”.

A su turno, Blanco Muifio manifestd que el
objetivo de su gestion es “simplificar” y

“desburocratizar”. En ese sentido, destacd
la derogacion de 69 normativas de comer-
cio interior. “Algunas eran de otro tiempo,
otras por superposiciones. Fue un trabajo
en conjunto entre el Estado y los privados”,
explicd. Asimismo, adelantd que la Subse-
cretaria avanzard en el estudio de las cade-
nas de valor, algo que CAME viene recla-
mando desde hace afios. “Demostraremos
elimpacto tributario que hay en cada cade-
na, cuantos impuestos se cobran y quién se
queda con ellos”, dijo.

Ademas, resalté el rol de CAME en el disefio
de Cuota Simple, destinado al fomento de
las ventas en 3y 6 cuotas fijas, que entrd en
vigencia el 1° de febrero. “Cuota Simple
acompana el consumo. Entre el 20% y 25%
de las compras con tarjeta de crédito se
realizan con este programa”, expreso.
Encabezaron también el encuentro el
secretario general de CAME, Ricardo Diab;
el secretario de Hacienda, Blas Taladrid; los
vicepresidentes Alberto Kahale; Fabian
Castillo y Claudia Fernandez y el integrante
del equipo delaSecretaria, Daniel Ibanez.
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Nuestro equipo se conforma por. 165 JErsonas y somos especialistas en productos
avicolas, llegando a varios contin entes Y togl ando ser una de las pocas empresas
argentinas €on doble proceso: faena y cocida industrial,
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