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Centro Empresario de Azul

Como emprendedor suele entenderse aquel que se
convierte en creador o fundador de una iniciativa de negocios o
empresarial. Esto, individualmente o actuando como colaborador en unién a
otros individuos ayudando a realizarlo.

De acuerdo a nuestro compromiso y conviccién de apoyar el sector
emprendedor de nuestra cuidad continuamos presentando diferentes iniciativas
de nuevos negocios, para conocer sus propuestas y difundir su labor.

Con mucha satisfaccion se realizé el dltimo y quinto encuentro del
Proyecto de Extension “Generando Redes y Ecosistemas Emprendedores” junto a
la Exposicidny muestra regional en la sede de AECA, organizado por las Facultades
de Agronomia y Derecho. Eventos que potencian a nuestros emprendedores,
capacitdndolosy relacionandolos para funcionar en conjunto.

El domingo 14 se realizaran las Paso 2023, al respecto queremos enfatizar
la importancia de ejercer el derecho al voto para defender nuestra Patria y los
derechos de todos los ciudadanos, que cada votante comprenda el poder que
tiene en sus manos a la hora de elegir a sus representantes politicos. Y la necesi-
dad de que todos los argentinos participemos en el proceso electoral, ya que si no
lo hacemos, estariamos cediendo esa decision a otros. También laimportancia de
informarnos sobre los candidatos y sus propuestas, especialmente entre los
jévenes, paratomarla mejor decision consciente ala hora de votar.

Y
centroempresariodeazul@gmail.com.ar Aiociale ol CE Dk

Centro Empresario de Azul

farmacia y perfumeria

MARCHISIO

San Martin 399 esq. Colon
Tel. 424201/422777 Azul

Alejandro
hal Martina

Diseriamos Tu Espacio, Vos lo llenas de Vida
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Espafia 696 Azul () 2281 632622




Entrega de herramientas
a un joven emprendedor

El 24 dejulioalas 13 hs. en las instalaciones
del Centro de Empresario de Azul se
entregaron herramientas al emprendedor
Andrés German Goeminne, joven peluque-
ro, propietario de la Barberia-ag-. Se en-
cuentra ubicada en San Martin y Necochea
de nuestra ciudad. Dias pasados fue
perjudicado con un robo que lo dejo sin
posibilidades de poder continuar su
trabajo. Ante estd situacién el CEDA se
solidarizé con la problematica, lo que hizo
que se adquirieran y posteriormente se
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2281 424028
& 2281583969
Espafa 620 (7300) Azul / Pcia. Buenos Aires

donaran las herramientas faltantes de su
oficio, para que asi German pueda seguir
adelante. En la entrega participaron el
gerente de la instituciéon Raul Nobili y
Alejandra Puga, Protesorera, en represen-
tacion de la comisidn directiva de CEDA. Un
momento emocionante, de alegria, con la
manifestacion de German de total agradeci-
miento y la voluntad de participar vy
colaborar con la institucion como socio
activo.

JUNTOS ES MEJOR

o centroempresariodeazul cedaazul

centroempresariodeazul@gmail.com.ar



7/ DE OCTUBRE | 29 Horas

GRUPO DE MEDICOS
DEL HOSPITAL PINTOS
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kenerando

QUINTO ENCUENTRO

Redesy
Ecosistema
Emprendedor =

Con gran marco de publico presente, el
lunes 10 de julio a las 14 hs en AECA (Coldn
525)se desarrollé el quinto encuentro del
Proyecto de Extension generando Redes y
ecosistemas emprendedores y el Primer
encuentro Regional de emprendedores en
la sede de AECA. El mismo fue organizado
por las Facultades de Agronomiay Derecho.
Comenzd con el resumen de trabajos finales
realizados por los emprendedores en con-
junto con estudiantes de dichas facultades y
seguidamente con la Conferencia inaugural
del Especialista en Emprendedorismo
Fernando Horigian.

Luego continud con la presentacion del libro
“Apuntes para el desarrollo local, al estilo
italiano” del Dr. Hugo Nicolli y Osvaldo
Marini (de la ciudad de Mar del Plata),
pertenecientes a la Comisién Pyme del
Consejo Profesional de Ciencias Econo-
micas de la Provincia de Buenos Aires.

Se exhibié una muestra que fue una
instancia de aprendizaje mas; también
exposiciones y demostraciones de empren-
dedores en vivo y diferentes
stands de productos de Azul
y la regién que el publico
pudo conocer.

Por ultimo, se entregaron
premios y se concretaron
proyectos colectivos regio-
nales, como la participacion
de muchos de ellos en la
inauguracion de las Termas
de Tapalqué.

MUESTRA 'Y EXPOSICION




de Rodolfo Cayetano Arias ‘ ’

TANQUES PARA AGUA ” -
= Atencidn personalizada

CALEFACTORES o CrerTees
TERMOTANQUES y asesoramientos
MEMBRANAS / CALDERAS

sin compromiso
RADIADORES PARA CALEFACCION

San Martin 972 Azul Tel. 02281 422191
rcasanitarios@fibertel.com.ar

SAVIs.A.]

ESTACIONES DE

GNC

)
Av. 25 Mayo y Bogliano T.E. 424773
Av. 25 de Mayo y 9 de Julio T.E. 435100

Joyeria y Relojeria

Fabricacion de Joyas
DISENOS EXCLUSIVOS

Burgos 666 AZUL

) » HJ.NAVAS y Cia

Cereales, Agroinsumos, Aceites y Transporte
= 1R T e~
i s

CASA CENTRAL

Ruta Nac. 3 Km. 300,5 Azul Pcia. Bs. As.

Tellfax 02281 431210/12 - hjnavas@speedy.com.ar
www.hjnavas.com.ar

Una empresa de:

GRUPONAVAS

——

A Colegio de Arquitectos

PROVINCIA DE BUENOS AIRES
DISTRITO VIl

“Queremos presentar a la
arquitectura y al urbanismo como
herramientas fundamentales
para el desarrollo edilicio de
hogares y comunidades”.

CABECERA DISTRITAL:
AZUL

Necochea 425 — AZUL (7300)
Tel y fax. (02281) 431636

Delegado: Arg. Maximo Ciotta
Visador: Arq. Gonzalo Martinez Siri

https://capba8.org.ar/

sequinos en las redes!
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El rincon de Elena

El Rincon de Elena( casa de té) soy Karina Kippes,
comencé con este emprendimiento como un
suefio, después de la pandemia, con ganas de
plasmar muchos recuerdos de mi abuela Elena y
con quién comparti de muy chica, inolvidables
momentos de cocina y té, de ahi el nombre
Elena, que a su vez es mi segundo nombre.
Siempre estuve ligada al comercio en diferentes
rubros y finalmente éste es sin dudas mi gran
suefio, poder tener mi casita de té brindarle a la
gente una gran variedad de té en hebras, dulces y
salados, hechos en casa, bien caseros. En un
ambiente cdlido dénde puedan pasar un lindo
momento con amigas/os, familiares, también
ofrezco la posibilidad de festejar cumpleaios,
casamientos, o eventos empresariales. A su vez
participo en los eventos especiales en el museo
comunitario de Azul en Colén 676 donde se hace
la ceremonia de té y se leen cuentos alusivos al
tema, también se programo para el 9 de Julio en
Casa Boo donde se sirvieron mis tés en hebra y
una gran variedad de blends.

El uso del té como bebida es ancestral -como es
bien sabido su origen fue en China- dénde desde
hace varios siglos se ha ido dando una evolucién
notable hasta el dia de hoy, sobre todo aqui en
Argentina en los ultimos tiempos, es por eso que
he realizado cursos especificos para poder tener
cada vez mas conocimientos y poder transmitir
esta cultura milenaria en nuestra ciudad de Azul.

({A / Te podés comunicar por Instagram:
,_,_*_\i_?,.?;'a_. @elrincondeelenacasate
> -~ oalTel. 2281-404258

=T
o
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Me presento soy Sergio Fabian Verény junté
a mi compafiera de Vida somos los propieta-
rios del "Rey de la Pastafrola". Comenzamos
un 3 de enerodel 2020. Al principio y durante
la pandemia hicimos el trabajo con entrega a

domicilio y por encargues. Después de la
pandemia y con la ayuda de la Secretaria de
Economia ocial, empezamos a feriar en Feria
Francay Mercado entu barrio.

"El Rey de la Pastafrola" se caracteriza por los
productos de 1°calidad, son elaborados
artesanalmente y no contienen conservan-
tes. Contamos con una gran variedad de
productos de pasteleriay panificados.
Hacemos pastafrolas de membrillo, batata,
dulce de leche, pastelera y de kiwi la cual es
elaborada con los Kiwi Saladillo; también hay

tartas dulce y frutales. Pre pizzas, chips,

productos integrales, combos para eventos
y la cldsica mesa dulce, muchos productos
mas. Hace tres afios que estamos trabajan-
do para mejorar y lograr tener la cuadra
propia o un local al publico, eso nos llevara a
qué nuestra Pastafrola llegue en un principio
a la provincia de Buenos Aires. Para eso se
requiere seguir trabajando con responsabili-
dady los mds importante no bajar la calidad
de nuestros productos.

Se pueden comunicar al Tel. 2281 515367.
Trabajamos por encargue. Contamos con
servicio de envio, cuenta DNI con el 30% de
reintegro, Mercado Pago, todas las tarjetas
de débito y crédito. Quiero agradecer la
oportunidad de esta nota. Muchas Gracias!.

IMAGENCEDA- 8



COSMETICA NATURAL

Mi nombre es Cecilia Guma y mi marido
Eduardo Datola, juntos realizamos este
emprendimiento. A finales del afio 2019, a
raiz de un problema de salud, comencé un
tratamiento con Yamila Setti (Bidloga
especialista en fitomedicina), si bien
siempre tuvimos una inclinacion hacia la
naturaleza, fue a partir de ese momento
que tomamos consciencia de la necesidad
de incorporar habitos saludables, especial-
mente en nuestra alimentacion, tanto
interna como externa, lo que nos permitio
conectarnos de manera maravillosa con el
mundo de las plantas . Fue ella quien me
dio las primeras herramientas para que
pudiera crear mis propios productos de
higiene y cuidado personal que, por
supuesto, fueron disfrutados primero por
la familia y amigos. Luego comenzo el afio
2020, afio muy dificil para todos y durante
la pandemia, la necesidad de trabajo y el
disfrute de compartir bienestar, nos motivo
a interiorizarnos mas en el poder de las
plantas y nos capacitamos para desarrollar
nuestro emprendimiento, asi nacié en
octubre de ese mismo afio, “No me
olvides”, cosmética natural, emprendimien-
to familiar que llevamos adelante con
mucho amor y dedicacion. Dentro de
nuestra linea podran encontrar jabones
naturales de aceite de oliva y aceite de




Emprende () =

No wme aluides

coco realizados con un antiguo
método artesanal llamado
saponificacién, también productos
para el cabello, balsamos, aromatizadores,

velas de soja, una linea Eco tejida a manoy

una linea Eco hogar en la que, ademas de
productos tejidos elaboramos un jabon
blanco para lavar la ropay la vajilla

realizado con aceite vegetal reciclado. Cada

litro de aceite que se tira contamina 1000
litros de agua, su reciclaje permite dismi-
nuir los gastos en el tratamiento de aguas
residuales y en el saneamiento de cafierias
obstruidas, ademds de que reducimos
nuestra huella de carbono. Todos nuestros
productos son de alta calidad, con ingre-
dientes naturales, cuidadosamente
seleccionados respetuosos de nuestro
cuerpo y del medio ambiente. Nuestro
objetivo final es generar conciencia del
poder de las plantas medicinales, la

‘o 70), " Comision Directiva

Presidente: Federico Garcia
Vice Presidente: Ramiro Layds
Secretario: Aldo Rossi

Pro Secretario: Ricardo Lopez
Tesorero: Dario Ferrari
ProTesorero: Alejandra Puga

Vocales titulares:
Lucas Di Antonino, Matias Corti,
Algjandra Marquis, Gabriela Salis.

Vocales Suplentes:
Gustavo Del Curto, Mariano Alvaro,
Pablo Santillan, Juan Wallace.

Revisores de Cuentas titulares:
Javier Perdomo; Federico Belleza.

Revisores de Cuentas Suplentes:

Daniel Moretti; Jonatan Sandoval. \’

contaminacién ambiental y el consumo
responsable. Artesanalmente hecho con
amor

Instagram: no.me.olvidess
facebook: Cecilia Nomeolvides Azul
Tel. 2281 534772 / Aldaz 676 Azul
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Staff Revista
Direccion
Comision Directiva GEDA

Coordinacion
Lucas Dell Aquila
Diseiio grafico
Patricia Lopez



_ ‘  Héctor Castellar
p tel. 2281572544
castellarhector@gmail.com

INVITA:

CED/. 4 ENCUENTROS

AN | ):\/ES e 20:30 A 22:30 hs.
7/09/23 / 14/09/23

21/09/23 y 28/09/23

CURSO DE PRODUCTIVIDAD
ESPANA 620 Azul/Bs As
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m Ca)ja Provincia Net Exclusiva para socios

Pasb de ARBA con o sin factura.

Bene 'P,'Cibf Retiro de efectivo con VISA Bco. Provincia Y Credic

i Multas de automovil de la Pcia de B. As.
CEDA:  Todos los servicios de la CEAL.
4, ' § Todos los servicios y tasas Municipales.

Patente Automotor con nimero de patente.
Teléfono sin factura.

-------

Seguros. Obra Sociales.
Cablevision. Internet. Directv.
Lineas de venta directa: Natura. Avon. Etc.

S“M Alquiler para reuniones y capacitaciones (35 personas) .
Medifé: 15% descuento a los socios que ingresan nuevos

Banco Credicoop: 6 meses cargo de mantenimiento y resimen
bonificados, otros beneficios (consultar)

Banco Galicia: 6 meses cargo de mantenimiento y resumen bonificados

Sancor Seguros: Productor Héctor Castellar. 20% descuento en Integral
de Comercio; 10% Seguro hogar y automotor.

Sancor Salud, Medicina Privada: Desde 25% de descuento para socios
del CEDA y sus empleados.

AulaTaller: 20% de descuento para socios del CEDA

Y mas... Asociate al CEDA~

Centro Empresario de Azul

Espafa 620 Azul Tel. 2281 424028 centroempresariodeazul@gmail.com

NUEVO TEL. PARA COMUNICACION DEL SOCIO: (® 2281 583969

s [ Teljdaste 1 billeteran CED/.

Banco Prov

[y neCesitas sacar dinero del cajers?
i)  Ahora podes retirar de nuestras cajas

EXTRACCIONES: Hasta $30.000 VISA Bco. Provincia y $15.000 Bco.Credicoop

12 iMAGENCEDA~



TRANSPORTE Disfruba

- nuestra variedad
en salado y dulce

CARGAS GENERAL;
Casa Central: Caneva N2 4
Tel./Fax: 02281 - 424728 ]

Sucursal Capital: Mufiiz N2 2112
Tel.: 011-49228075 3

irisexpres@hotmail.com

Contactanos a través de
las redes sociales

(© 2281- 491754

GUILLERMINA.LOPEZ.OK

Los Tres Quijotes...

CEREALES - OLEAGINOSAS - FERTILIZANTES
NEGOCIOS AGROPECUARIOS - TRANSPORTE

DISTRIBUIDOR

MAYORISTA
DE BEBIDAS

Ruta 3 Km. 300 (Interseccion Juan B. Justo)
Tel. 02281 435731/32 - 433080 - Azul Pcia. Bs. As. J‘1’_a'|' Eéé’;;;?“fs
Correo electrénico: info@lostresquijotes.com &k L

amos @
TOSERV]
mundo defturismo AU CIo

SAN JORGE

CARNICERIA
Burgos y Tiro Federal 423119

[NVEZEEEEA] 9 de Julio y Moreno

Empresa de Viajes y Turismo
Leg. 14225

Necochea 547 - Azul
Telefax (02281) 42 7201
newpartturismoiZgmail.com

Ropa de mujer
y accesorios

urbanay noche

Yrigoyen 636, Azul
Mail: anaboutiqueok@gmail.com
Tel. 2281-310029

— ’ ® < LLENERENEEN
B Ana Boutique Azul @] Anaboutique_ok _ 54 & de crédito y débito
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Paritarias de Comercio

Cuanto es el aumento salarial que se
acordd para julio, agosto y septiembre.

El gremio tiene mas de 1,2
millones de afiliados acordd
una nueva suba de salarios.
Ademas, volveran a reunirse en
septiembre con los empre-
sarios para negociar las escalas
salariales del ultimo trimestre.
El Sindicato de Comercio y
empresarios del sector ce-
rraron este lunes 24 de julio
una paritaria trimestral con un
incremento del 27% en tres
tramos para el periodo julio-septiembre del
2023, mas el 4,5% como recupero del
trimestre anterior. Asi, el salario basico
llegara al piso de $286.000.

El acuerdo surgid de la revision de la
paritaria de Comercio entre la Federacion
Argentina de Empleados de Comercio y
Servicios (FAECYS) y la Confederacidn
Argentina de la Mediana Empresa (CAME),
laCamara Argentina de Comercioy Servicios
(CAC) y la Unidén de Entidades Comerciales
Argentinas (UDECA).

El gremio que conduce Armando Cavalieri
esunode los mas grandes del sector privado
de la Argentina, con mas de 1,2 millones de
afiliados. En abril pasado, habian acordado
una suba del 19,5% para el trimestre abril-

junio 2023 y el pago de un bono por Unica
vezde $25.000 en dos cuotas.
Por otro lado, la Unién Obrera Metalurgica

(UOM) pactd un incremento acumulado del
42,6% para el mismo periodo, a pagarentres
tramos: 20% en julio, 9% en agosto y un 9%
en septiembre. A su vez, se acordd un bono
por el Dia del Trabajador Metalurgico que se
abonard en dos cuotas de $30.000, en
agostoy septiembre.

El Sindicato de Comercio y empresarios del
sector cerraron este lunes 24 de julio una
paritaria trimestral con un incremento del
27% en tres tramos para el periodo julio-
septiembre del 2023, mas el 4,5% como
recupero del trimestre anterior. Asi, el
salario basico llegard al piso de $286.000.



FLIX CINEMA

RESONANCIA MAGNETICA

= ’_|‘_\/. TOMOGRAFIA MULTICORTE
- | [

MAMOGRAFIA DIGITAL DIAGNOSTICO
POR IMAGENES
DENSITOMETRIA OSEA

ECOGRAFIA
ECODOPPLER

OLAVARRIA ® AZUL

olavarria.flixcinema.com.ar  azul.flixcinema.com.ar
Rivadavia y Juan XXIIl Olavarria Bolivar 415 Azul

Tel. 02284 444411 Tel. 02281 432580 BELGRANO 961 AZUL TEL. 2281 433036/435543

EL MEJOR PRECIO
LUZ Y FUERZA POR LITRO

FARMACIA MUTUAL
AV. 25 DE MAYO 676 - TEL 2281 432220

ARUA BAJU Jl WhatsApp
ENVIO SEMANAL GRATIS 2281 492106

W U

{CEDA

%, 105 afios

Yowme s MAS DE
P« 4100 ANOS

Teececet

AGROTERMINAL

Una larga trayectoria desempefando

COMBUSTIBLES Y LUBRICANTES un rol protagénico como entidad
Servicio envio al campo gremial representando a un sector
Calle 63 525 para el bien comuin de nuestra ciudad.

DISTRIBUIDOR AUTORIZADO camn

[

Computacion
Controladores Fiscales
IMPRESORAS

ACCESORIOS
Planes de pago con Tarjeta: Ahora 12, Ahora 18 CONFIGURACION POR MONITOREO 3G/4G
Descuentos Pago Contado. Financiacién con Cheques

CAMARAS

DE SEGURIDAD

VENTA, COLOCACION
DE EQUIPOS.
MANTENIMIENTO.

MIGRACION DE VIEJA A NUEVA TECNOLOGIA
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@me
Vacaciones de invierno:

Vacaciones de invierno: con récord de turistas extranjeros y un gasto
de $410.633 millones, viajaron 6,7% mas de personas que en 2022

30 de Julio 2023 | 09:30

efovme

Entotal fueron 5,5 millones los turistasen la
temporada de invierno 2023, incluyendo
600 mil extranjeros, una marca inédita. El
desembolso promedio diario alcanzd los
$16.490 por persona, es un 29% mas que el
afno pasado a precios constantes, y la esta-
dia media subid a 4,5 dias. La incidencia del
visitante internacional fue determinante en

estascifras.
Las vacaciones de invierno alcanzaron valo-

res récord, tanto en turistas nacionales
como internacionales. Viajaron 5,5 millones
de personas por el pais, esto representa un
6,7% mas que el aflo pasado, y gastaron

$410.633 millones en las ciudades que inte-
gran el circuito turistico nacional. El impacto
econdémico fue 54,7% mayor que en 2022 a
precios constantes.

...en provincia de Buenos Aires

Mas de 800 mil turistas visitaron el distrito en las vacaciones, de los cuales 350 mil
fueron a Mar del Plata para quedarse entre 4 y 5 dias. En la costa, a pesar del frio,
fueron muy concurridas también ciudades como Pinamar, Villa Gesell, Carilo, y las
del Partido de la Costa. En el interior de la provincia, los niveles de ocupacion de
los fines de semana fueron casi plenos en Tandil, Sierra de la Ventana y Tigre. Otros
destinos del interior que se destacaron fueron: Baradero, Carmen de Patagones,
San Miguel del Monte, Lobos, San Pedro, San Antonio de Areco y Chascomus, con
un gasto diario de $13.750 y con un nivel del 70% en el alojamiento. Las localida-
des de la Provincia organizaron sus festejos y encuentros, con una amplia agenda
de actividades. En La Plata, la ocupacion promedié el 60%, y el gasto diario alcanzé
los $26.425 donde hubo reuniones y eventos muy convocantes. En tanto, en Mar
del Plata, el 70% de quienes arribaron estas vacaciones fueron familias de Bs. As.,
que tuvieron una estadia promedio de 6 noches, y el 90% se fue satisfecho.
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@cooperativa.electrica.agul = .o
o
o
Canal de comunicacidn con nuestros usuarios.
@ Encontrards: OBRAS, PROYECTOS, TAREAS &
. =
\ DIARIAS, CORTES DE SERVICIOS, N

INFORMACION, CONSEJOS y mas

ot | - Seguinos!!!

(&)
>
3g yova¥
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Lider en Diagnoéstico Veterinario

i Av. 25 de Mayo 479 (7300) Azul. PBA. .
| Tel.: (02281) 43 3000 Mévil: (2281) 575791 Laboratorio Azul
Mail: info@laboratorioazul.com.ar Diagnostico Veterinario
www. laboratorioazul.com.ar 0 o . s

VENTAS PERSONALIZADAS

Negocios Particulares
Remates feria en Azul y Cachari
Azul, 431758/9 (@ 2281-580110
MAG CANUELAS:Q 2281-581884

Gwallace-hermanos wallacehnos

oficina.wallacesa@gmail.com
www.wallacesa.com.ar

J

CIRCULO DE ANALISTAS Red del Circulo de Analistas Clinicos de Azul
CLINICOS DE AZUL ALVEAR Burgos 521 - Tel. 2281-424493 - Azul

AZUL 25 de Mayo 485 - Tel 2281-431770 - Azul
VULCANO Yrigoyen 730 - Tel. 2281-427879 - Azul
DEL PUEBLO De Paula 618 - Tel. 2281-428623 - Azul
SANATORIO AZUL Lavalle 530 - Tel. 2281-429644 - Azul
SANTA MARIA Arenales 453 - Tel. 2281-423294 - Azul
SALA 25 de Mayo 694 - Tel. 2281-424787 - Azul
VELEZ SARFIELD Burgos 400 - Tel. 2281-425319 - Azul
CLINICA SAN MARTIN San Martin 902 - Tel. 2281-424498 - Azul

LAB. BIOQ. CASTIGLIONE  Rauch 804 - Tel. 2281-436196 - Azul

Laboratorios Jos por la Fundacion Bioquit gentina.
Simbolo de Garantia de calidad
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COMERCIO Y SERVICIOS

06 de Agosto 2023 | 09:30

Las ventas minoristas pyme
cayeron 3,6% anual en julio

Las ventas minoristas pymes descendieron por séptimo mes
consecutivo en julio, al ubicarse 3,6% por debajo del mismo mes
de 2022, en la medicion a precios constantes. En los primeros siete
meses del afio el comercio acumula una caida de 1,6%. También
en la comparaciéon mensual, se vendioé 3,2% menos que en junio.

La inflacidn estd golpeando al consumo en
todos los rubros de la economia, excepto en
el sector farmacéutico. El sector mas
afectado durante el mes de julio fue el de
Textil e Indumentaria, que se contrajo un 7%
anual en comparacién con el mes anterior.
También se destaca el declive en Alimentos y
Bebidas, con una significativa variacién
interanual del 4,3%. La gente esta gastando
menos en bienes y servicios, lo que esta
provocando una desacelera-
ciéneconémica.

Los negocios consultados |
sefialaron que las Ultimas dos
semanas del mes fueron muy
dificiles, con ajustes de precios
diarios, proveedores suspen-
diendo entregas y sin valores
paraalgunos productos. Frente
a una dindmica inflacionaria

que se manifiesta en elevadas §
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tasas de aumentos, cada vez mas frecuen-
tes, los salarios de los trabajadores quedan
muy rezagados. Este fendmeno impacta en
la reducciéon de la demanda verificada.
Mientras tanto, los comercios se ven
afectados no solo porlacaida de ventas, sino
por incrementos de costos en alquileres, y
otros servicios, que reducen sus margenes

de ganancias
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Asi surge del indice de Ventas Minoristas Pymes de la Confederacion
Argentina de la Mediana Empresa (CAME), elaborado en base a un
relevamiento mensual entre 1.273 comercios minoristas del pais, realizado

del 1 al 4 de agosto.

Analisis sectorial

En julio, seis de los siete rubros registraron caidas interanuales en sus ventas.

La mayor retraccidon se ubicé en el rubro de Textil e Indumentaria (-7%) y el
Unico rubro en alzavolvid aser Farmacias (+1,3%).

Alimentosy bebidas:

Las ventas se descendieron 4,3% anual en
julio, a precios constantes y acumulan una
caida de 1,3% en los primeros siete meses
del afio frente al mismo periodo de 2022.
En la comparacion intermensual, bajaron
4%. Este mes, las empresas consultadas
reportaron faltantes de azlcar y harinas
principalmente, y mucha especulacion de
precios por parte de los proveedores. En
algunas ciudades las boletas de luz llegaron
con subas mayores al 100%, y los ajustes en
los alquileres fue otro de los problemas
manifestados en este sector. Aumentaron
las compras con tarjetas y los locales estan
mas vacios. “La gente en julio compré lo
necesario, sin permitidos”, decia la duefia
de unapanaderia.

“Los aumentos de precios son muy fuertes,
la gente quiere comprar, pero cuando llega
a la caja no le alcanza y deja productos”
(comercio de Godoy Cruz, Mendoza).
“Cambié las marcas de varios productos
por los aumentos, todos los meses rein-
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vierto el maximo de mis ganancias para
stockearme por la inflacién, pero igual

tengo faltantes de bienes de canasta basica
como azucar, que ninguno de mis tres pro-
veedores tenia en la ultima compra” (co-
mercio de Rosario, provincia de Santa Fe).

2) Bazar, decoracion, textiles para el hogar
y muebles:

Las ventas cayeron 2,4% anual, a precios
constantes, y llevan una caida de 1,8% en
los primeros siete meses del afio frente al
ciclo del 2022. En el contraste intermen-

4



sual, se retrajeron 0,5%. La venta fue muy

inestable en el mes, con momentos buenos
y otros muy malos. Los empresarios son-
deados se lo adjudican a los saltos en el
ddlar y los rumores de mercado que asus-
tan un dia y tranquilizan al otro. Las prime-
ras dos semanas fueron bastante movidas,
pero las dos ultimas hubo comercios que
aseguraron no haber realizado una sola
venta entodo el dia.

“Estos ultimos meses vengo notando que
estoy vendiendo mas online y en conven-
ciones o eventos que en el local mismo”
(comercio de la ciudad de Mar del Plata,
Provincia de Buenos Aires).

“Con la fluctuacion del ddlar blue, los pro-
veedores guardan la mercaderia, nosesino
vendemos porque la gente no compra o
porque no tenemos productos” (comercio
delaciudad de Cérdoba).

3) Calzado y marroquineria:

Las ventas bajaron 1,7%, siempre en forma
anualy a precios constantes, yasiacumulan
una caida de 0,2% en los primeros siete

meses del 2023, en relacidn al mismo perio-
do del afio anterior. En la comparacion
intermensual, disminuyeron 5%. Hubo
adelantos de liquidaciones para mover las
ventas, pero igual los clientes no aparecie-
ron. Frente a la falta de mercaderia algunos
comercios pusieron sobrantes de calzados
de verano paravenderalgo. Las tiendas que
venden mayormente calzado importado
fueron los mas afectados porque aun que-
riendo incorporar el producto nacional, se
encontraron con pocos proveedores.
“Adelantamos las liquidaciones y vendimos
bien, pero la rentabilidad no fue buena”,
(comercio de la ciudad de Salta)

“Esta muy dificil reponer el calzado, incluso
con los que son produccion nacional, los
proveedores no entregan, dicen que a ellos

Confederacion Argentina
de la Mediana Empresa




tampoco les estan dando la mercaderia. En
el caso de los importados, ni los pedimos
porque no hay” (Parana, Entre Rios).

4) Farmacia:

A contramano del resto, las ventas subieron
1,3% anual en julio, a precios constantes y
acumulan un crecimiento de 6,2% en los
primeros siete meses del afio frente a lapso
de 2022. Pero en la comparacién intermen-
sual si se retrajeron, un 3,1%. Continuaron
los problemas para conseguir ciertas drogas
y en las lineas de productos importados,
especialmente dermatoldgicos, las farma-
cias consultadas seflalaron que no hay
entregas. El mes fue tranquilo pero bueno
tanto para los locales que trabajan con
obras sociales como para los que trabajan
sinellas.

“Nuestros productos son econdmicamente
'ineldsticos', no importa el precio que ten-
gan, son una necesidad y la gente los com-
pra, por eso suben nuestras ventas” (farma-
ciadelaciudad de SanSalvadordeJujuy).
“Las ventas en unidades crecieron porque
se vendieron muchas vacunas para la gripe,
el mes fue bastante bueno” (farmacia de
Comodoro Rivadavia, en Chubut).

5) Perfumeria:

Lasventas retrocedieron 4,6% anualy llevan
un declive del 0,9% en los primeros siete
meses del afio, en relacion al mismo perio-
dode 2022. En el contraste con el mes pasa-
do, se redujeron 3,7%. Como en la mayoria
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de los sectores, los productos importados
no se consiguen y afectan sobre todo a
perfumes y maquillajes. Los comercios
buscan marcas alternativas, pero sostie-
nen que igual hay pocas ventas porque son
productos carosy la gente no quiere utilizar
las tarjetas de crédito sino hay cuotas.

“El rubro no es esencial y hay poca plata
por eso las ventas caen y van a seguir
bajando” (perfumeria de la ciudad de La
Rioja)

“Hay poca gente en la calle y hoy en dia
gastar en perfumeria es un lujo, se consu-
me en lo indispensable, por eso se cayeron
las ventas” (perfumeria de la Ciudad de
Buenos Aires).

6) Ferreteria, materiales eléctricos y mate-
riales de la construccion:

Hubo una baja del 4,2% anual, siempre a
precios constantes, y asi suman un descen-
so del 0,4% hasta julio frente al mismo
registro de 2022. En el balance intermen-
sual, se retrajeron 3,5%. Hubo menos fal-
tantes pero las ventas no repuntaron. Los
locales mas chicos observan menos obras
particulares y arreglos en la vivienda, que
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afecta a la demanda de sus articulos. La
gente no compra productos nuevos ni
repara los usados, esta postergando esas
decisiones para después de las elecciones.
“Los meses anteriores tuvimos faltantes,
pero en julio no, los proveedores nos
entregaron bien” (comercio del partido de
San Martin, Provincia de Buenos Aires).
“Se frenaron obras y la inflacion nos come
todas las ganancias de lo que vendemos,
esperemos que cambie después de las
elecciones” (local de materiales de la cons-
truccion de Resistencia, Chaco).

7) Textil eindumentaria:

Las ventas se desplomaron 7% anual en
julio, a precios constantes y acumulan una
caida de 8,9% en los primeros siete meses

del ano, confrontado al mismo ciclo del
2022. En la comparacién intermensual, se
retrajeron 2,4%. En julio del aifo pasado las
ventas se habian derrumbado 12,7% anual,
por eso esta retraccion pone al comercio de
indumentaria en una situacién delicada.
Hubo comportamientos muy dispares. En
las ciudades que recibieron turismo inter-
nacional, los bajos niveles de consumo se
vieron algo morigerados por compras gran-
des, y en ddlares. Pero en la mayoria de los
comercios la demanda fue reducida, afecta-
das por el encarecimiento de los productos.
“Vendimos bien, mejor que el afio pasado,
por la afluencia turistica. El visitante extran-
jero nos permitié un buen mes y compenso
al bajo consumo del local” (comercio de
Santiago del Estero)

“Durante julio hubo muchos paros y mani-
festaciones, eso nos afecté mucho en las
ventas porque nuestro local esta en el cen-
tro” (comercio de San Salvador de Jujuy).




Desde la racs

Muebleria - Regaleria -Colchoneria

P===N
| Mi Tienda desdelaraiz.com.ar

Online

[6) @desdelaraiz ) /desdelaraizAzul (B 2281470383




